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Persépolis Investments
Excelenciainmobiliaria
[ nlaVIedicion de los Premios . Frente a otras gestoras, el valor diferencial
Construcci6n y Vivienda orga- PREMIO ALA GESTION INMOBILIARIA de Persépolis se basa en la metodologia de
= nizados por LA RAZON, Per- trabajo y el equipo que interviene en la
sépolisInvestmenthaobtenido transformacién delosinmuebles. «Escoge-
b €] Premio a la Gestién Inmobi- mos los mejores equipos de arquitectura y

liaria, un galardén auspiciado por la firma
Cosentino que ha querido resaltar la dife-
renciacion de la compania basada en un
modelo de negocio completamente inte-
grado. Laactividad principal delacompania
es la adquisicién de activos inmobiliarios
singulares, tanto por suubicacién, como por
el valor arquitecténico de los mismos, para
su revalorizacién y transformacién en un
producto de lujo. Es algo que ya ha conse-
guido en diez grandes proyectos llevados a
cabo en Madrid, otros cuatro en Granaday
Cérdoba, y otro en Malaga.

Como seiiala su director de Proyectos,
Antonio Salamanca «ofrecemos un produc-
to con una calidad de super lujo, con un
diseno deinterioresrealizado porlosmejo-
res interioristas a nivel internacional. Da-
mos la posibilidad de incluir en su adquisi-
cién la decoracién y amueblamiento de su
vivienda. Los edificios que transformamos
ygestionamos tienen amplias zonas comu-
nes de relacién o amenities», desvela el di-
rector.
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i i «Ofrecemos
Ambientes exclusivos productos
de lamano de Cosentino conuna

calidad de

En esta misma linea de excelenciay calidad en su super luio,
desempeno, la compania espanola Cosentino, lider con amplias
mundial en superficies para la arquitecturay el disefio, Zohas comu-
lleva anos proporcionando productos y soluciones que nes»
permiten crear ambientes Unicos para los hogares y los
espacios publicos. Como proveedor de Persépolis en
sus reformas inmobiliarias, con productos como
Silestone y Dekton, se obtienen resultados de calidad i‘fss:‘loeg.z::gs
excepcional con acabados de altas prestaciones y " J
disenos en los que priman la sostenibilidad y la versatili- equ“_)os de
dad. Los innovadores materiales de alto valor afiadido, arq“"tfc'tura
aportados por la firma Cosentino, pueden aplicarse en y diseiode
suelos, revestimientos, fachadas, encimeras o diferen- interiores,
tes aplicaciones de bano, otorgando soluciones verséti- junto a pro-
les para espacios tanto cldsicos como contemporaneos. veedores»
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José Luis Calleja entrego el premio a Antonio Salamanca, junto con Francisco Marhuenda y Jorge Rodrigo

diseno de interiores, mejores fabricantes, y
mejores proveedores, paraasilograrun pro-
ducto tinico en la transformacién del in-
mueble» comenta Antonio Salamanca.
Dentro de esta ecuacién «Cosentino es un
colaborador y compariero de viaje, ya que
es fundamental su asesoramiento en la se-
leccién de materiales a emplear en nuestros
proyectos» desvela el director.

Proyectos destacados

Enlostltimos afos, lafirmaestdapostando
especialmente por el residencial de lujo,
sobre todo en la capital. Promociones liga-
das también alo que se conoce en el sector
como brandedresidences. «Nos centramos
en la adquisicién de inmuebles singulares
para su transformacién en un producto de
lujo. Nuestro valor diferencial es el método
de trabajo y, sin duda, el equipo humano
que conforma Persépolis para lograr estas
transformaciones», comenta.

Como ejemplo de esta estrategia, hay va-
rios proyectos quelafirmaestd desarrollan-
do en Madrid. Tres grandes promociones
residenciales ubicadas en el corazén de la
capital. Sagasta 27 abordauninmueble his-
térico situado en el distrito de Chamberi.
Bautizado como Palacio de Torre Almiran-
ta, el inmueble, de mds de 1.300 metros
cuadrados con 5 metros de altura esta sien-
dotransformadoen21unidades deresiden-
cias de super lujo, con una planta dedicada
a zonas comunes, y una azotea en cubier-
ta.

Yaenlinea conlasbranded residences, la
gestora impulsa Infantas 40, en el barrio de
Justicia, con 33 viviendas de lujo, entre 154
y 308 metros cuadrados y precios desde
1.520.000 euros. Por su parte, el edificio ubi-
cado en Padilla 32, en pleno barrio de Sala-
manca, sera transformado en 24 unidades
de residencias de super lujo bajo la marca
de Banyan Tree, con una planta dedicada a
zonas comunes de uso relacion.

La compainia también tiene planes de
expansion a otras zonas de Espana, como
lasIslas Baleares, la Costa del Soly Costa de
la Luz, y expandirse a nivel internacional.
«Nuestraestrategia de crecimiento contem-
pla la expansion internacional a mercados
clave como Portugal, Italia y Francia. Estos
paises presentan oportunidadesinteresan-
tesen el segmento de activos prime, y nues-
tra experiencia en Espafia nos posiciona
estratégicamente parareplicarelmodelo de
inversiény gestién» concluye Salamanca.




